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НАПРАВЛЕНИЯ РАБОТЫ КОНФЕРЕНЦИИ:

1. Международный бизнес и маркетинг.
2. Финансы и бухгалтерский учет.

3. Экономика и управление на предприятии.

4. Математическое и информационное обеспечение экономических систем.

Секция 1

МЕЖДУНАРОДНЫЙ БИЗНЕС 

И МАРКЕТИНГ
СЕКЦИОННЫЕ ДОКЛАДЫ
Авдащенко А.В., Леванович А.Д.
Современные тенденции развития швейного производства
Астапович О.Г.
Международные тендеры в компаниях госсектора: проблемы, тенденции, перспективы
Башко М. П, Сысен Д. В.

Мерчендайзинг как особая технология маркетинга

Бедретдинова М.Т.
К вопросу о роли таможенных органов в обеспечении экологической безопасности Республики Беларусь в контексте выполнения обязательств по Базельской конвенции 1989 года
Василец П.С.
Транспортная инфраструктура: виды, задачи и функции
Данильчик Е.С., Талако Я.А.
Роль стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия
Жибуль А.Г.
Анализ теоретических подходов к определению сущности розничной торговли
Клименкова Д.С.
Современная роль и значение международных товарных бирж
Ковш А.А., Лобань А.И.
Эффективность внедрения современных информационных технологий в складскую логистику
Колесник К.М., Колесник Д.М.
Роль индустрии спорта в развитии экономики Республики Беларусь
Костюкевич К.А., Лукуть Н.В.
Внедрение цифровых технологий в логистическую систему
Кощеева А.Ю.
Механизм формирования выбора поставщика
Макарчик А.А.
Применение инновационного подхода в управлении ассортиментом
Мамонтова Т.Р., Чайковская А.В.
Развитие туристической индустрии в Беларуси
Моисеева А.С.
Влияние факторов маркетинга на посещаемость футбольных матчей
Ословская П.И., Янукевич Я.Ю.
Особенности организации взаимодействия «экономика ‒ культура» в жизни общества
Рабчинская С.В.
Анализ ассортиментной политики коммерческой организации
Семеняко З.И.
Бенчмаркинг как способ стимулирования преобразований  в организациях
Сидляревич Е.А.

Развитие маркетинговой стратегии на ОАО «Гронитекс»

Субботина Д.С.
Вирусный маркетинг в сети интернет
Цупа О.В.
Перспективы развития блокчейн-технологии в логистике в Республике Беларусь
Чахкиев О.С.
Конкуренция в условиях рынка высоких технологий
Чепик И.Н.
К вопросу интернационализации предприятий сектора деловых услуг
Шулейко Е.Н.

Экспортный потенциал мебельной промышленности Республики Беларусь
